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Sebelas Maret Surakarta yang mewajibkan mahasiswa DIII yang telah menempuh 
kuliah kerja media untuk membuat laporan akhir  sebagai persyaratan kelulusan 
dan memperoleh gelar Ahli Madya (Amd). 
Pada karya penulisan ini, membahas tentang pengalaman penulis selama 
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3. Segenap dosen Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas 
Maret Surakarta yang telah membekali ilmu kepada penulis. 
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